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Resumo

Uma multiplicidade de eventos e processos parecem estar a contribuir para
desencadear redes de interacdo e cooperacdo favorecendo processos de mudanga nos
territorios rurais. Multiplicam-se as interdependéncias territoriais, constroem-se novas
identidades e aliancas sociais e iniciam-se processos de revalorizagdo social do rural. As
feiras de produtos locais em Trés-os-Montes e Alto Douro estdo a desencadear
processos de governanca local, que podem ser uma expressdo embrionaria de uma
mudanca desegjada, onde se cruzam novos modelos de producdo e consumo, novas
representacOes sociais e interacbes economicas.
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Abstract
INNOVATION AND RECREATION IN RURAL AREAS. THE LOCAL
PRODUCER MARKETS IN THE TRAS-OS-MONTES AND ALTO DOURO
REGION AND THE DEVELOPMENT OF A NEW COLLECTIVE INTELLIGENCE
A range of events and processes seem to be encouraging networks of interaction
and cooperation, favouring processes of change in rural areas. Territoria
interdependencies have multiplied, new identities are being built and processes of a
renewed social appreciation for what is rural are starting to flourish. The local producer
markets of the Tras-os-Montes e Alto-Douro region are starting to drive processes of
local governance, which can be a embryonic expression of a desired change, where new
production and consumption models, new identities, social alliances and economic
interactions may intersect.

Keywords: rural development, markets, Tréas-os-Montes e Alto Douro region

1. INTRODUCAO
O territério do «pais sonolento» tem vindo a dinamizar, com maior ou menor

intensidade, processos de transformacdo indutores de mudancas significativas. Existem
numerosos trabalhos e elementos que o confirmam. José Lima Santos (1999) e Livia
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Madureira (2001) analisaram as procuras de paisagem no Gerés e em Tréas-os-Montes.
Elisabete Figueiredo (2003 e 2009) estudou 0 consumo ambiental do espaco no Parque
Natural de Montesinho e na Serra da Freita. As zonas de caga turistica e associativa
ganharam grande relevancia na investigacdo (BASTOS, 2005). Por outro lado, Paula
Godinho (2006) e Paulo Raposo (2006) evidenciaram a mercantilizacdo de festas
populares em aldeias de Trés-os-Montes, tendo Maria Ribeiro, Paula Cabo e Lurdes
Pires (2008) identificado o perfil, os hébitos e atitudes do consumidor do presunto de
Chaves. Anténio Fragata (2003), sintetiza, num panorama expressivo, a situacdo dos
produtos de qualidade, enquanto Manuel Tibério et al. (2008) analisam as
microproducdes agricolas e o desenvolvimento sustentavel em regides periféricas. O
turismo rural tem vindo a aumentar e, para muitos agentes, aparece como a via
privilegiada do desenvolvimento.

Uma multiplicidade de eventos parecem estar a contribuir para a dinamizacdo de
uma nova inteligéncia coletiva e para desencadear redes de interacéo e cooperacdo que
criam intersecces especificas e processos de mudanca. Segundo Ferrdo (2012), uma
visdo relacional e transformadora do rural passa por conceber respostas a novos
modelos de producdo e consumo (uma eco-economia), onde se multiplicam as
interdependéncias territoriais, construindo-se novas identidades e aliancas sociais (rural-
urbanas/urbano-rurais/rurais-rurais) e um contexto socioinstitucional de inovagao.

Inovacdo rura é definida “as the introduction of something new (a novel change)
to economic or social life in rura areas, which adds new economic or social value to
rural life’ (NESTA, 2007:10). A inovacdo pode ser estimulada pelos interfaces entre a
oferta e a procura urbana e rural, através da reinvencdo e recriagdo do rura. A
diversificacdo de atividades que estamos a assistir nos territorios rurais refletem de certa
forma uma nova procura urbana. De facto, de acordo com Hélder Marques (2008:1), “0
campo corporiza, atualmente, uma boa parte dos nossos miticos lugares de (re)encontro,
sendo cada vez mais procurado pela busca de identidade e reconciliagdo, até mesmo
descoberta, pela sua diversidade territorial e estética que se consubstancia e faz sentido
enquanto natureza transformada suavemente com engenho e arte”. Como refere Covas
(2007) torna-se imperioso consolidar, aprofundar e renovar as experiéncias de
desenvolvimento e governanga local e multilocal, para criar novas oportunidades de
desenvolvimento e fazer “emergir” osterritoriosrurais.

Os processos de inovagdo implicam mudancas nos métodos de criacdo e
distribuicdo dos produtos materiais e imateriais. Estas ateraces podem conduzir a
criacdo ou a distribuicdo de produtos novos ou melhorados, que seriam dificeis de ser
preparados ou distribuidos com a utilizagdo de métodos convencionais. As inovacoes de
produto incluem todas as ateraces que possam conduzir a melhoria de um produto ja
produzido ou a expansdo de variedades novas de produto. As inovagdes de contexto,
referem-se a elementos que representam uma inovagao para o contexto local. Isto inclui
a introducdo de ideias e praticas que funcionam noutros lugares, que quando
implementadas num novo ambiente, essas ideias podem tornar-se umainovacao.

Em Portugal, as feiras de produtos locais tém desencadeado alteracfes visivels e
de grande expressividade. Na sua esséncia, as feiras sdo eventos de cariz econémico e
ladico, que traduzem o ritmo da natureza e de outras celebracdes, visando o
desenvolvimento, a0 promoverem momentos de encontro e visitagdo e fluxos de
visitantes. Deste modo, funcionam como uma forma de experimentacéo e manifestacéo
da cultura popular, pela promocéo e divulgacdo do seu artesanato, gastronomia e
folclore, em torno dos produtos de qualidade da regido. Adotando a terminologia de
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Hélder Marques (2008a), as feiras locais podem afirmar os “3S's do rurd”: a
valorizagdo de um grande repositério e fonte de diversidade entre os lugares (o rural dos
sabores); a afirmacdo dos conhecimentos ancestrais e dos valores patrimoniais (o rural
dos saberes); a experimentacdo e vivificagcdo, ou sgja a interpretacdo pessoal de um
repositorio secular (o rural das sensibilidades).

Nas feiras, a ata qualidade dos produtos e as especificidades locais associam-se
para a criacdo de novas cadeias de abastecimento, a certificagdo dos produtos e a
criacdo de novas redes e parcerias (cAmaras municipais, associacdes de produtores e
associacOes recreativas). Estes eventos parecem estar a contribuir para a dinamizagdo de
processos de mudanca, desencadeando novas concegfes de desenvolvimento e uma
revalorizagdo social do rural.

Em termos empiricos esta pesquisa fundamenta-se nas feiras readlizadas em Trés-
os-Montes e Alto Douro. Primeiro, sSistematiza-se um conjunto de informagéo
qualitativa e quantitativa em termos regionais, de forma a avaliar-se a dimensdo do
fendbmeno. Depois a pesquisa focaliza-se em duas feiras, uma vocacionada para os
produtos agropecuarios e os seus derivados alimentares (retratando o rural produtivo), a
outra centrada nas caracteristicas naturais e paisagistica em torno da caca e do turismo
(espelhando de certaforma a procura de um rural protegido e de um rural paisagistico).

2. UMA MULTIPLICIDADE DE EVENTOSA NiVEL REGIONAL

Tras-os-Montes e Alto Douro mantém no imagin&io da nossa ruralidade o
tradicionalismo dos campos, a rugosidade das suas montanhas e uma gastronomia e um
artesanato especificos, que conferem & regido alguma unicidade'. Nos Ultimos vinte
anos a diversidade desta regido tem-se vindo afirmar. A individualidade das
comunidades locais tem vindo a ser promovida, nomeadamente pelas feiras teméticas, e
progressivamente apropriada e reconhecida internamente e externamente por quem as
visita ou publicita. Desta forma, as feiras locais estdo a promover o conhecimento ou
reconhecimento de uma diversidade territorial de grande espessura historica.

O levantamento das feiras de produtos locais realizadas na regido anuamente,
demonstra aimportancia deste tipo de evento: ha mais de 60 feiras, envolvendo mais de
uma centena de institui¢cdes na sua organizagdo, fixando cada uma cerca de uma centena
de expositores e atraindo centenas de milhares de visitantes (50 a 100 mil visitantes por
feira).

2.1. Asfeirasrefletem aterritorialidade e atemporalidade da diversidade do rural

Entre as feiras realizadas refiram-se as feiras das vindimas no Douro Vinhateiro,
da amendoeira em flor no Douro Superior, do fumeiro na Terra Fria e Alto Tamega, da
castanha na Terra Fria, Alto Tamega e Douro Sul, da maca e da cereja no Douro Sul e
Terra Quente, da oliveira e do azeite na Terra Quente. As feiras do artesanato, da caca,
do turismo, do cabrito e da vitela realizam-se um pouco por toda a regiéo.

! Este imaginario “simplista’ foi sobretudo transmitido nos manuais escolares dos
primeiros anos de escola.
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Nos 34 concelhos realizam-se, pelo menos, 66 feiras por ano, correspondendo a
uma média de cerca de 2 feiras anuais por municipio. Salienta-se que em todos o0s
municipios existe, pelo menos, um evento destes por ano. Ha eventos desta natureza ao
longo de todo o ano, contudo verifica-se uma menor frequéncia no 4° trimestre.

Os eventos realizam-se ao longo do ano e tendem a refletir a territorialidade do
rural e a diversidade associada aos ciclos produtivos. Assim, as feiras tematicas
realizam-se a0 longo de todo o ano, sendo reflexo das atividades agrarias e das
multiplas vivéncias. de Dezembro a Janeiro colhe-se a azeitona; de Janeiro a Mar¢o séo
as lavras e as plantacfes; de Maio a Julho varias colheitas; em Agosto e Setembro é a
vindima; em Outubro e Novembro semeia-se 0 centeio; e em Dezembro recomega 0
ciclo.

O éxito destas iniciativas deve-se sobretudo a qualidade da oferta, pois o publico
vem a procura da “autenticidade” dos sabores e dos saberes.

2.2. Nos anos 80 inicia-se um novo ciclo

Esta regido, no inicio da década de 80, da sinais de uma crise profunda nos
artesdos aimentares, principamente dos transformados animais, que levou ao
encerramento de muitas unidades de producdo, fruto de uma diminuicdo dréstica da
procura destes produtos. Esta crise teve implicagdes na biodiversidade da regido, com a
guase extincdo de racas autoctones, como foi 0 caso do porco bisaro, o qual constitui a
matéria-prima para o fabrico do fumeiro.

Em 1980 dé&se a retoma dos desfiles de Caretos em Podence que foi um marco
historico para o inicio dareabilitacgo cultural de Tras-os-Montes. Em 1981 realizou-se a
Feirado Fumeiro de Vinhais e em 1982 surge a primeira Festa da Amendoeira em Flor.
A Festa da Amendoeira era, no essencial, um pegueno evento, com um mercado
alimentar e algum entretenimento e animagao cultural. Esta iniciativa expandiu-se para
mais trés concelhos e passou a ter um programa extenso, original e cada vez mais de
afirmacdo externa. Assim, passou a integrar um vasto conjunto de eventos. a ExpoCoa
(em Foz C0ad), a Feira Transfronteirica das Arribas do Douro e Agueda (Freixo de
Espada a Cinta), e a Feira dos Produtos da Terra em Bemposta (Mogadouro); o Festival
de Sons e Ruradidades;, uma prova internacional de autocross;, um cartaz de cinema
documental sobre o planalto mirandés; uma feira de agricultura bioldgica. Concluindo,
mais do que uma mostra de produtos agropecuarios, artesanato, gastronomia, misica e
jogos tradicionais, os eventos incluem um programa de afirmacdo de uma identidade
duriense, de cariz transfronteirica, com uma projecéo cadavez maisinternacional.

Uma tendéncia verificada tem sido a articulagdo das feiras teméticas com os de
eventos desportivos e de lazer, em contextos naturais ou rurais. Trata-se de uma oferta
também com uma grande recetividade na procura urbana. Os debates em torno da
ruralidade também passaram a constar de alguns programas. Ao incluirem debates, as
feiras tém promovido a troca de saberes, muitas vezes entre os “urbanos’ e os “rurais’,
entre a ciéncia moderna e 0s conhecimentos ancestrais, entre os produtores e 0s
consumidores.
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2.3. A organizacgao dos eventos e a constr u¢do de uma nova “inteligéncia coletiva”

Algumas cdmaras municipais perceberam a importancia das feiras teméticas - €
uma oportunidade para projetar o territério e os produtos locais no pais e no estrangeiro;
um bom momento para aproximar a camara das “forcas vivas’ do concelho; é também
um palco de afirmacdo politica. Além disso, estes eventos promovem momentos de
encontro e visitagdo e fluxos de visitantes locais/regionais e externos. E um espaco de
experimentacéo, de afetos e de memorias locais.

A organizacdo é assumida pelos municipios, mas com a colaboracdo de varios
atores locais e com um forte envolvimento e participacdo da populacdo. O direito de
expor nas feiras temédticas passa por um convite da organizacdo, podendo, em muitos
casos, 0S participantes reservar 0 Seu espaco para 0 ano seguinte. Mas para estar
presente neste tipo de eventos é necessario cumprir as regras e requisitos previamente
estabel ecidos, havendo fixac&o de limites de precos e exigéncias ao nivel da certificacdo
dos produtos em alguns certames.

O associativismo sociocultural  responsabiliza-se pelos programas de
entretenimento e animagdo, promovendo sobretudo os saberes e as culturas locais.
Criam-se lacos de proximidade e de encontro, construindo um espirito de comunidade e
de afetos. Algumas feiras tém organizagoes muito profissionalizadas, sendo frequente
gue a estratégia de comunicacdo seja concebida e monitorizada por agéncias de
publicidade, atingindo-se de forma continuada entre 50 a 100 mil visitantes por feira. Se
multiplicarmos este nimero pelas 66 férias temos uma nocdo do numero total de
pessoas que estes eventos atraem.

2.4. A relevancia dosimpactos

As feras teméticas sdo instrumentos ancorados nas identidades territoriais,
refletindo as especializagOes produtivas e a diversidade sociocultural. Os visitantes
reconhecem e apreciam as identidades territoriais exibidas nagueles cenarios, o que
contribui para a divulgacgéo e valorizagéo da regido, permitindo aos produtores locais o
escoamento dos seus produtos, e desta forma sdo geradas volumosas receitas diretas.
Além disso, as feiras criam boas externalidades e estimulam as atividades econdémicas
locais, como as agrérias, algumas indUstrias, o turismo, 0 comércio e 0s transportes.
Estimulam a procura urbana, pois atraem centenas de excursdes. O aumento do volume
de feiras contribuiu para 0 aumento do nimero de produtores e da producdo do fumeiro,
que cada vez é mais exportada a nivel inter-regional e internacional, atraindo turistas de
todo o pais, de Espanha, mas também do Centro e Norte da Europa.

E importante salientar que as externalidades criadas por estes eventos também se
revertem em receitas indiretas, ndo sd criando riqueza como novas oportunidades de
negocios. Em Montalegre, estimam-se cerca de 5 milhdes de euros de receitas diretas ou
indiretas da feira. A hotelaria e a restauragdo estédo durante o evento totalmente
ocupadas, e passaram a ter mais procura durante o resto do ano. Da mesma forma, em
Vinhais, s as atividades ligadas ao fumeiro criam receitas avaliadas em meio milhdo de
euros, aumentando consecutivamente, ao longo do ano, o turismo ligado a gastronomia
e ao patrimonio. Na pecuaria houve um aumento no nimero de porcas reprodutoras, de
111 porcas reprodutoras inscritas em 1995 para 634 porcas em 2001, devido ao brutal
aumento da procura de fumeiro.
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Estas iniciativas tiveram também implicacbes na valorizagdo dos produtos
biol6gicos que tém vindo a assumir um papel crescente, embora parte dos produtores
continuem a vender os seus produtos nos circuitos da agricultura intensiva. Verifica-se
também um crescente aumento dos expositores denominados “gourmet”, existindo
“alguns produtos claramente de boutique”.

Estes eventos sdo também instrumentos de promocdo do desenvolvimento
sustentavel, da biodiversidade e da preservacdo da paisagem, do edificado e das préticas
econémicas e culturais, mas também do fomento da investigacdo, das energias
aternativas, e de novas &reas da comunicagdo e da cultura. Assim, as feiras tematicas
sS40 instrumentos que promovem a identidade enquanto recurso para o desenvolvimento
dos territérios, uma mais-valia cada vez mais reconhecida internamente e externamente.

3. ASFEIRASDO FUMEIRO E DA CACA E TURISMO

No sentido de aprofundar a reflex&o sobre estes eventos selecionamos a Feira do
Fumeiro de Vinhais’, amais antiga feira do género realizada na regido e provavelmente
uma das mais embleméticas, e a Feira da Caca e do Turismo de Macedo de Cavaleiros’,
dirigida para a promogéo de atividades de lazer e turismo integradas no usufruto do
territorio rural.

3.1. Um retrato dosvisitantes dasfeiras

No sentido de conhecer as expectativas e o tipo de utilizadores destas feiras
implementou-se um inquérito aos visitantes dos eventos. Foram efetuados 428
inquéritos, dos quais 219 na feira da caga e do turismo e 209 na feira do fumeiro.
M etodol ogicamente interessava identificar perfis de utilizadores, através de uma analise
multicritério. No entanto, ndo se verificou a existéncia de associagdes relevantes, pelo
gue se conclui que ainda ndo existem perfis dominantes de comportamento nos
visitantes inquiridos. No entanto, uma analise uni ou bidimensional permite adiantar um
conjunto de conclusdes pertinentes.

Os visitantes tém uma idade média na ordem dos 45 anos, sendo o grupo etério de
40-64 anos 0 mais representativo (53%), sobretudo nos visitantes de fora do concelho
(58%). Em termos de escolaridade, cerca de um terco tem o ensino superior (34%), e
genericamente, os visitantes da Feira do Fumeiro (39%) sdo mais instruidos do que os
da Feira da Caga e Turismo (29%). Em termos gerais, os oriundos do exterior
apresentem um nivel de habilitacbes superior (37%) quando comparados com 0s
visitantes do concelho (26%). De facto, estes eventos tendem a atrair populagdes do
exterior com um nivel de instrucdo médio a alto.

Ao nivel das profissdes evidenciase uma grande diversidade. Porém, os
comerciantes/empresarios assumem as maiores representatividades (17%). Na Feira do

2 A feira rediza-se, desde 1981, no segundo fim-de-semana de Fevereiro, com organizacdo da Cémara
Municipal de Vinhais e da Associagdo Nacional de Criadores de Suinos de Raca Bisara. Normalmente tem a duragdo
de quatro dias. N&o € s6 umafeirade fumeiro, mas também a maior festividade do concelho.

3 A feirarealiza-se no Gltimo fim-de-semana de Janeiro, com organizac&o da Camara Municipal de Macedo
de Cavaleiros e da Federagdo das Associagdes da 12 Regido Cinegética. Ocorre também durante quatro dias.
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Fumeiro, o peso dos reformados presentes € bastante significativa (13%) pois a
proporcao de visitantes com idades igual ou superior a 65 anos tem um forte peso.

Relativamente as origens geogréficas, cerca de 35% dos visitantes vem de fora da
regido, 29% de outros concelhos da regido e 33% dos concelhos onde se realizam os
eventos, no entanto, existem diferencas evidentes entre os dois eventos. o Fumeiro é
mais atrativo para os de fora da regido (41% dos visitantes) e a Caga e Turismo para 0s
préprios residentes do concelho. Em termos gerais é evidente a importancia que estes
eventos assumem na atracdo de visitantes ao concelho e a regido, havendo um ndmero
significativo que recorre as unidades turisticas locais.

Mais de 60% dos visitantes frequenta entre 2 a 4 feiras por ano e cerca de 50%
frequenta eventos desta natureza dominantemente na regido de Trés-os-Montes e Alto
Douro. Mas afinal porque se frequentam estes eventos? Assim, 61% dos visitantes
referem a oferta de “produtos locais e tradicionais e 0 artesanato” como motivo
principal (86% na Feira do Fumeiro e 37% na Feira da Caca e do Turismo), em
resultado das suas caracteristicas. Mais de metade dos visitantes (50%) mencionou “0
gosto, o interesse, 0 convivio e anovidade”, situacdo evidenciada sobretudo na Feira da
Caca e Turismo (57%). Cerca de metade dos visitantes diz vir fazer turismo, ora
associado a caca e as provas de caca no caso de Macedo de Cavaleiros, ora associado ao
lazer e passeio no caso da Feira de Vinhais. Finamente, a visita, 0 encontro com
familiares e amigos, e a“identificacdo com o local e aregido e a culturatradiciona”, foi
referenciado por 19% dos visitantes.

Segundo o0s visitantes, estes eventos tém importantes impactos no
desenvolvimento da regido em vérias matérias. Sistematizando as respostas verifica-se
que: 62% privilegiam o seu papel na “preservacdo, divulgacdo e vaorizagdo dos
produtos locais e das tradicbes e culturas locais/regionais’; cerca de metade dos
visitantes (49%) realcam a sua funcdo na “dinamizacdo e desenvolvimento,
nomeadamente o0 seu impacto na economia e no desenvolvimento rura”; 46% dos
visitantes evidencia a importancia de “atrair visitantes e promover e vaorizar o
desenvolvimento turistico”; finalmente, o “convivio, o lazer e as novidades culturais’
foram mencionados (11%).

Em sintese, segundo a percecdo dos visitantes estes eventos embora segjam
importantes para as populacdes como forma de distracéo e lazer e animagdo cultural, a
sua atratividade externa contribui claramente para o desenvolvimento rural, tanto para a
economia agricola como fator de dinamizagao turistica.

3.2. Um retrato dos expositores dasfeiras

Se o0s visitantes consideram estes eventos como fundamentais para o0
desenvolvimento da regido, importa agora avaliar como 0s expositores vém estes
eventos. Foram efetuados 130 inquéritos a expositores nestes eventos. Tal como nos
visitantes, também nos expositores procurou-se identificar perfis dominantes. No
entanto, ndo se evidenciaram associagOes relevantes, pelo que ndo se conseguiram
identificar perfis de expositores. Assim, tendo por base as varias questdes colocadas,
apresenta-se 0s dados levantados.

Os expositores tém dominantemente 40 a 64 anos (49%), porém na Feira da Caca
e Turismo tém 42 anos como idade média enquanto na Feira do Fumeiro tém 49 anos.
Ao nivel da escolaridade sobressaem-se também diferencas entre os dois eventos. A
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presenca de expositores com ensino superior (43%) € mais expressiva na Feira da Caca
e Turismo enquanto na Feira do Fumeiro destacam-se 0s expositores com escolaridade
até ao 1° ciclo (46%). Evidenciam-se niveis de escolarizacdo inferiores nos expositores
residentes no proprio concelho, com uma presenca significativa de reformados na Feira
do Fumeiro enquanto na Feira da Caga e do Turismo os profissionais com formagéo
superior representam um quarto dos expositores presentes.

Relativamente as origens territoriais, mais de metade dos expositores reside no
proprio concelho onde se realiza o evento (51%), enquanto o0s expositores do exterior da
regido representam menos de 25%. E percetivel a importancia que estes eventos
assumem para as populacdes locais, dada a sua representatividade como expositores
nestes eventos, através da presencaindividual, das empresas ou das institui¢des.

A maioria dos expositores frequenta anualmente mais de 10 eventos (na regido e
no exterior). O predominio dos expositores do concelho ou dos municipios vizinhos
permite justificar o tipo de produtos comercializados: cerca de metade dos inquiridos
expde produtos regionais e de “gourmet” (fumeiro, vinho, azeite, licor); 38% expdem
artesanato e 10% apenas pretendem a divulgacdo.

As vendas nas feiras representam entre 50-74% da faturagéo anual para 27% dos
expositores e 25% para 55%. E sobretudo na Feira do Fumeiro que as vendas nas feiras
assumem maior expressao no total da faturacdo anual, situacdo evidenciada sobretudo
nos produtores individuais de fumeiro. Relativamente a outras mais-valias, mais de 71%
dos expositores considera que a presenca nestas feiras traz-lhe diversas e importantes
mais-valias para a sua atividade, sO 13% refere que ndo tem mais-valias (16% dos
inquiridos n&o responderam).

Tal como os visitantes, também os expositores foram questionados acerca do
motivo de frequentarem estes eventos. Embora se verifique uma grande variedade de
posicdes, € possivel distinguir quatro situaces diferenciadas. mais de metade dos
expositores (55%) refere a “necessidade de vender, o volume de vendas e os
rendimentos obtidos’; mais de metade dos expositores (54% dos expositores)
mencionaram gue as feiras séo uma oportunidade de “ divulgagdo, promocao e obtencdo
de contactos/clientes’; 24% dos expositores consideram que as feiras sdo “um momento
especial, um gosto e um lugar de lazer e convivio”; 20% dos expositores enaltecem a
“tradicdo” e a“feirado concelho” como motivagdo principal.

Em termos da importancia destes eventos para 0 desenvolvimento da regido, as
respostas dirigiram-se sobretudo para trés sentidos: mais de dois tercos consideram a
“preservagdo, valorizagdo e venda de produtos locais, e a obtengdo de rendimentos’
(situacdo com maior destague na Feira do Fumeiro - 77%); outros dois tercos dos
expositores realcam a “ divulgacdo, dinamizacgéo e o desenvolvimento nomeadamente da
economia e da ruralidade local e regional” (com maior pertinéncia na Feira da Caca e
Turismo onde trés quartos dos inquiridos referiram ta situagdo); finalmente,
distinguiram a oportunidade para “atrair visitantes e promover e valorizar o turismo”,
situacéo exposta por 30% dos expositores.

Em sintese, a procura destes eventos pelos expositores tem contribuido para a
divulgacéo das producbes e da cultura local e regional, promovendo a recuperacéo e
valorizagcdo dos recursos enddgenos materiais e imateriais. Importa ainda referir o
grande esforgo das autarquias locais, na sensibilizagdo das populacbes para a
valorizacdo dos produtos tradicionais e para a divulgacdo da riqueza e diversidade
cultural e paraamontagem e organizacao destes eventos.
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4. SINTESE: A RECRIACAO DO RURAL ATRAVES DAS FEIRAS DE
PRODUTOSLOCAIS

Em torno das feiras de produtos locais tém sido divulgadas producdes, costumes e
dialetos, originando o despertar dos territorios e das suas identidades entretanto
(re)descobertas e requalificadas (enquanto recursos enddgenos para o desenvolvimento
local e regional. Funcionando como uma forma de manifestacdo da cultura popular, de
promocao e divulgacdo do artesanato, da gastronomia, do folclore e dos produtos locais
de qualidade, redescobre-se e reconstroem-se 0s recursos, através de uma grande
mobilizacdo coletiva (camaras municipais, associacbes de produtores, artesdos,
empresas, associagies recreativas e culturais e residentes). S&o de certa forma uma
montra dos municipios e da regido, procurando a valorizacdo dos lugares, das gentes e
das producdes locais.

Tendo em conta que, segundo Hélder Marques (2008b:8), “0 campo representou
sempre uma atividade econdmica indissociavel de uma forma de viver e exitir (dai a
nostalgia, arelacéo afetiva, aidentidade) e continuara a ser um territorio de producéo de
bens materiais’, a visdo nostalgica do campo ganha uma forca estratégica que esta a
contribuir para “recriar” os territorios rurais. As dinamicas emergentes nos espacos
rurais tém procurado reinventar o rural, através da exploracdo das multiplas facetas das
memorias e do imaginario coletivo, ou sgja as representacdes territoriais de um rural que
estd a ser reinventado. S&o vérios os exemplos de dindmicas de recriacdo do rura. As
feiras de produtos locais apresentam-se como um exemplo transversal.

De facto, estes eventos tém contribuido para a valorizagdo dos recursos e da
identidade dos lugares e para a criagdo de novas apropriacbes sociais. As procuras
urbanas contribuem para esta inovagdo do rural, e para novos interfaces urbano-
rurais/rural-urbanos/rurais-rurais estdo em construcdo. As feiras, embora diversificadas,
apresentam-se como temaéticas e ancoradas nos produtos locais, na gastronomia, no
artesanato, na cultura e na paisagem, ou segja, nas diferentes identidades e representacoes
territoriais. E undnime o reconhecimento da sua importancia na comercializagdo dos
produtos locais e na dinamizacdo do desenvolvimento turistico, na valorizagdo das
tradi¢cOes e da cultura local, no desenvolvimento da eco-economia, e no reforgo dos
rendimentos e da qualidade de vida das popul acdes residentes. De um modo geral, as
feiras promovem avalorizagéo e recriagdo daruralidade.

As feiras tematicas séo um instrumento de inovagdo das atividades econdmicas e
sociais, de revitalizagdo/modernizagdo da economia rural e de desenvolvimento rural.
Refirase 0 seu contributo a0 nivel da promocdo de sinergias entre produtores,
operadores turisticos e outros atores locais, construcéo de redes de comercializagdo que
permitem contrariar a atomizacao do tecido produtivo e aumentar a dimensdo comercial,
subindo na cadeia de valor e aproximando produtores e consumidores, promogao de
processos de inovacdo e aprendizagem coletiva, nomeadamente na qualificacdo
agroalimentar, na comercializagdo e no marketing dos produtos e do proprio territério.

Concluindo, estes territorios rurais estdo a dinamizar processos de mudanca,
criando novos alicerces para um novo projeto territorial. As feiras sdo apenas um dos
sintomas desses processos. Com as feiras locais revaloriza-se e recriase 0 rural
(enquanto memaria, patrimonio e paisagem), através de uma alavancagem geralmente
liderada pelas autarquias. No entanto, é necessario reforcar os sistemas de governanca
sub-regional, de forma a contrariar a pulverizagdo de iniciativas locais, onde escasseiam
recursos e estratégias de coesdo. E fundamental aproveitar a heterogeneidade dos
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recursos territoriais, apostar na identificagdo dos consumidores com os lugares e criar
um contexto socioinstitucional em torno de processos de inovacao.
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