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Resumo

Durante a longa transicdo do feudalismo ao capitalismo, o consumo configurou-
se em um instrumento de consolidacdo de hierarquias sociais e identidades de classe.
Aparecendo primeiramente sob a forma do consumo de corte - forma ldgica que
antecede a do consumo de massa - a cultura do consumo se reafirmou sobre identidades
de classe que se constroem ndo mais somente sobre aquilo que se &, mas também sobre
0s produtos que, adquiridos pela via do mercado, sdo consumidos. Na Franca -
considerada por Norbert Elias o tipo-ideal da formacdo social de corte -, 0 processo
contou com a fixacdo de numerosos artesdos - ourives, marceneiros, alfaiates e
costureiros, produtores de chapéus e de perucas - na cidade de Paris, que prestavam
servigos a corte de Luis XIV e, em troca, recebiam reconhecimento do rei na forma de
titulos. Em Inglaterra, onde a corte ndo seguiu 0s mesmos desdobramentos que em
Franca, o processo assumiu nuances diferentes, em particular porque ai, ao lado de uma
revolugdo no consumo, acontecia uma revolugéo industrial que com aquela interagia de
forma contraditdria e complementar. Assim, concomitantemente ao consumo de luxo da
corte elisabetana, assistia-se ao nascimento do consumo da classe burguesa - formada
pela gentry, os camponeses enriquecidos, 0s comerciantes e artesaos - que, com as
Revolugbes Inglesa e Gloriosa, assumira contornos proprios e cada vez mais
independentes do modelo instituido pela velha aristocracia agraria.

Se, durante o processo de formacdo do capitalismo no centro, assiste-se a
consolidacao de identidades de classe ndo mais estabelecidas somente sobre a tradicao,
mas também sobre o consumo, na periferia do sistema o processo segue a mesma
I6gica, revestindo-se das cores locais. O momento chave é o final do século XIX,
quando, as nagOes independentes reinventam suas identidades negando o seu passado
colonial e escravista. A influéncia do ideal inglés e francés de desenvolvimento € clara.
Dessa forma, o consumo, além da afirmacdo das identidades de classe, presta-se

também a um processo de construgcdo de uma identidade nacional que se sustente menos



sobre o passado e mais sobre um futuro de conquistas e de maior aproximagéo com as
nacdes que simbolizam o progresso maximo.

A formacdo do capitalismo no Brasil, dentro do qual tomamos o exemplo de Séo
Paulo, segue essas linhas gerais. Gragas ao avanco da cafeicultura no oeste no final do
século XIX, a cidade de Sao Paulo assiste ao fenbmeno da urbanizacéo acelerada e as
consequentes reformas urbanas que visavam a, entre outros fatores, oferecer maior
conforto as elites cafeicultoras que se mudavam do campo para a cidade. A transi¢cdo do
trabalho escravo para o livre presencia a vinda de um enorme contingente de imigrantes
- principalmente italianos - para a cidade, o que engendra um conflito quase explicito
entre a fracdo de elite tradicional, oriunda da riqueza cafeeira, e a fracdo que constroi
suas fortunas com o comércio. A diferenciacdo de classes e a construcdo de suas
identidades se fazem, dentre outros meios, a partir das formas artquitetonicas

empregadas nos palacetes, na moda e no lazer.
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Objeto: o consumo na S&o Paulo da Belle Epoque (1890-1915)

Objetivos: estudo do consumo como instrumento de formacdo de identidades e, mais
amplamente, da percepgdo das especificidades da constituicdo do capitalismo na
periferia do sistema.

Enfoque Tedrico: a metodologia empregada é a metodologia materialista da Historia, a
partir da qual, os conflitos de classe constroem a Historia. A novidade é que a diviséo
de classes e os conflitos estabelecidos por estas ndo s@o somente determinados pela
producdo, mas também pelo consumo, que recria diferencas, consolida identidades e
fixa hierarquias sociais por vezes instransponiveis. A logica estabelecida no processo de
consumo é menos a emulagdo, conceito construido por Veblen, do que a diferenciacao,
conceito primeiramente enunciado por Simmel e depois desenvolvido por Pierre

Bourdieu em La distinction.

Sustentacdo Empirica: parte da pesquisa, fruto de tese de doutorado, contou com a
coleta de fontes do periodo compreendido entre 1890-1915- jornais, revistas e
almanaques - em arquivos brasileiros, particularmente o Arquivo Edgard Leuenroth e o
Instituto de Estudos Brasileiros. Uma outra parte da pesquisa foi feita em arquivos
franceses, Archives Départamentales de Paris, Archives Nationales, Archives de I'Hotel
Continental, Archives des Grands Magasins. Nestes, trabalhamos principalmente sobre
os relatdrios expostos nas correspondéncias consulares, catdlogos enviados para a
América Latina, dados de comércio exterior entre a Franca e o Brasil. A escolha da
Franca deu-se em razdo tanto das influéncias materiais, que se dava a partir da
exportacdo de produtos de luxo para a América Latina, como das influéncias
ideoldgicas que aquela, juntamente com a Inglaterra, exercia sobre as nagdes de passado

colonial.



