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Gaspar Martins Pereira
1. Introducéo: a questdo das marcas na historia

A emergéncia das marcas comerciais modernas asscagundo diversos autores, a
criagcdo do respectivo quadro legal de proteccaparéir de finais do século XIX,
articulando-se com o nascimento das grandes congsaoapitalistas, com ganhos de
eficiéncia econémica, num contexto de expansdontmsados No entanto, nenhum
historiador ignora que o0 uso de marcas nos produwioercializados surgiu muito antes
do nascimento das convencodes internacionais eedadacdes nacionais de proteccao
das marcas. Como sustenta Paul Duguid, a origenmdasas, algumas das quais se
mantiveram até a actualidade, € bem mais antigayeglltando, necessariamente, da
accao empresarial das grandes companhias, conragdeg vertical, com vista a
aumentar a sua capacidade de concorréncia. Emsmatos, algumas marcas foram
lancadas com sucesso no mercado, pelo menos des@iulo XVIII, por vezes por
empresas relativamente pequenas e nem sempre gentivads de concorréncia face
aos seus rivais no mercado, mas para assumirrarighke da cadeia de distribuicdo de
um determinado produto e assegurar ganhos acredeick» a outros intervenientes com
0s quais era suposto cooperaferssim, a construcdo das marcas integra-se «nas
praticas sociais que se desenvolveram ao longempd e que envolveram batalhas
legais, campanhas de marketing, tensfes nas cadeiadbastecimento, estratégias
empresariais e comportamentos de consumo». Negidgeo uso das marcas tera sido
assumido de forma diferente nas empresas sem agéegvertical, antes da segunda

metade do século XIX, e nas grandes companhiatlisgis surgidas posteriormehte

" Professor do Departamento de Histéria e de Estiibiicos e Internacionais da Faculdade de Letias
Universidade do Porto; coordenador cientifico do@EM - Centro de Investigacdo Transdisciplinar «Cultura
Espaco e Memdria».

1 Cf. WILKINS, Mira — The Neglected Intangible Asset : the influence efftademark on the Rise of the Modern
Corporation «Business History», vol. 34, n° 1, 1992, p. 66-68.

2 DUGUID, Paul —Developing the Brand : the Case of Alcohol, 1808@L&Entreprise and Society», vol. 4, n° 3,
2003, p. 436-437.

3 |dem, p. 407.



2. O nome dos vinhos: marcas e denominacdes de ey

O sector dos vinhos apresenta caracteristicas iispecja que envolve uma grande
diversidade e complexidade de operacdes, conhetmmennteresses, desde a producéo
até ao mercado, e, sobretudo, porque lida com ufitdl dniformizacdo do produto.
Mais do que acontece com outros sectores agrotmalasa diversidade de tipos de
vinhos, decorrente das condigBes naturais das eggWinhateiras e das técnicas
especificas de cultivo da vinha e de vinificacdogdep mesmo ser valorizada pelo
mercado, através do reconhecimento da sua tipieidor isso, a questdo das marcas
comerciais dos vinhos nao pode dissociar-se daauesas denominacdes de origem,
entendidas estas como «marcas regionais» ou «gakegt que visam distinguir no

mercado as «qualidades tipicas» dos respectivhsvin

A esséncia da denominacdo de origem, como o nodieajnesta na identificacdo da
proveniéncia geografica de um produto com qualislaepecificas garantidas pelos
factores naturais e humanos dessa regido de ori@emsua vez, a marca comercial
diferencia um produto face a outros concorrentés, lhe atribuindo, necessariamente,
uma garantia de qualiddtdé\s marcas de proveniéncia e as marcas comenéaisao
antagonicas e podem sobrepor-se, como acontecel&@pda a maior parte dos vinhos.
No entanto, nem sempre foi pacifica a convivénoiaeeambas. E que a denominagio
de origem constitui um «direito colectivo», assaguat directa ou indirectamente, pelo
Estado, em nome de todos os interessados na rligap@cbducdo, comeércio ou
consumo, enquanto a marca comercial € um direitprdpriedade individual do seu
titular’. Ao longo da histéria, houve momentos de oposigaonflitualidade entre
ambas. E, ainda hoje, apesar da grande atencdadae®s aspectos «intangiveis» ou a
«personalidade» das marcas de vinhos, associamgorasconjunto de valores, como a
tradicdo, a autenticidade e a origem em regiaoigsimente reputada, é possivel
destacar uma tendéncia crescente, em especial antnearcas de vinhos do Novo
Mundo, para a afirmacdo de outros aspectos merdasiamados com a regido de

origent?.

4 Cf. ALMEIDA, Alberto Francisco Ribeiro de —bPenominacBes Geograficas e Marc@eparata deDireito
Industrial. Vol. 1l. Coimbra: Associac@o Portuguesa de Daréittelectual/Almedina, 2002, p. 346 e 371.

® Idem, ibidem, p. 373-374.

® Veja-se, por exemplo, LOPES, Teresa da SilvaGlebal Brands. The Evolution of Multinationals incéholic
BeveragesCambridge : Cambridge University Press: 2007, 9. 7-



3. O caso do vinho do Porto

Ao apresentar aqui, conoase studyo exemplo dos vinhos generosos do Douro, entre
finais do século XVII e inicios do século XX, nacetendo, nem sequer de forma
sintética, abordar o tema em toda a sua complexidachitar-me-ei a procurar algumas
tendéncias dessa longa evolucdo das designacdesatais dos vinhos do Porto, em
articulacdo com as caracteristicas do produtopn8litos sectoriais pela imposi¢do das
designacdes e pelo dominio do sector, o papel thml&® a emergéncia do direito das

marcas e das denominacdes de origem.

3.1. O reconhecimento dos «port wine» no mercaddanico e a intervengdo do

Estado portugués no século XVIII

No inicio do século XVIII, a medida que os vinh@ngrosos do Douro conquistavam a
preferéncia do mercado britanico face aos seusoc@mmtes nacionais e estrangeiros,
vulgarizava-se, em Inglaterra, a sua denominacém gmrt winesou ports’. Mas essa
designacédo raramente era usada no Porto e aindasmmanregido do Douro, onde
prevaleceram outras expressodes indicativas da sakdade («vinho fino»), da sua
origem («vinho de Lamego», «vinho de Cima Dourosnhko do Douro») ou da sua

vocacdo comercial («vinhos de embarque», «vinhdsitigia»). .

Em meados do século XVIII, a depreciagdo dos virdwss Douro, com a queda das
exportacdes para Inglaterra e dos precos, susatosacdes mutuas dos exportadores
do Porto e dos lavradores do Douro. O que estavaagisa era, essencialmente: i) o
dominio crescente do sector comercial pelos negmsaoritanicos, que os lavradores
acusavam de «quererem fazer o negécio todo sewnlumedos criadore8yii) a
evolucdo do tipo de vinho ocorrida nas décadasiargs, influenciada pela procura de

vinhos mais fortes, doces, retintos e aromaticegrsdo as palavras de um documento

" Cf. DUGUID, Paul —The Douro and its wine in the English imaginatitm PEREIRA, Gaspar Martins; LEAL,
Paula Montes, org. -© Douro Contemporaneo. Actd®orto: GEHVID, 2006, p. 181-195.

® Resposta dos Comissérios Veteranos as Novas InstrdgbEeitoria 1754. Este documento aparecia em resposta a
posicao colectiva dos exportadores britanicos,essprtados pela Feitoria Inglesa do Porto, expmashlovas
InstrugBes da Feitoria Inglesa a respeito dos Vedo Dourg 1754. Ambos os documentos estéo transcritos, na
integra, em TENREIRO, A. Guerra -Bouro, Esbocos para a sua Histdria Econdmica. Cesies Porto:
Instituto do Vinho do Porto, 1944, p. 76-82. Sobrerescente dominio do negécio dos vinhos do Dpetos
ingleses, cf. CARDOSO, Anténio M. Barros Baco & Hermes: o Porto e o comércio interno e extedos
vinhos do Douro (1700-17502 vol. Porto: GEHVID, 2003,



da época, que fossem «um fogo potavel nos espittms poélvora incendida no
queimar, uma tinta de escrever na cor, um Brasdagara, uma india no aromatico»;
esta evolucdo terd conduzido a introdugdo ou difagum «invento diabdlico», hoje
considerado essencial, na tecnologia dos vinhoBatto, a adicdo da aguardente ao
mosto para travar a fermentacao e conservar aaoeural das uvasii) dos aspectos
anteriores decorreram novas designacdes dos vidbo®ouro: o vinho doce e
aguardentado, destinado ao comércio exportadosppasser conhecido por «vinho de
feitoria», em oposicdo ao «vinho de ramo», paraswoo internd’ iv)
simultaneamente, a valorizacdo comercial dos vim®ouro no mercado britanico

suscitou imitacdes e falsificacoes, feitas com @mimais baratos de outras regioes.

hY

Esta crise conduziu a intervencdo do Estado ponthalatravés da criagdo da
Companhia Geral da Agricultura das Vinhas do Allmui®, que passou a controlar a
producdo e o comércio dos vinhos generosos do D&Nuwm momento em que se
agudizava o conflito de interesses entre o seatodutivo e o sector comercial, o
Estado procurou garantir aos grandes vinhateirgterthes parte das mais-valias
decorrentes da notoriedade alcancada no mercadmepelo vinho do Doutd mas

sem pbr em causa os fortissimos interesses mercgné se jogavam no sector
exportador, dominado pela importante colénia big&rDir-se-ia que, do ponto de vista
social, 0 modelo seguido acabou por ter um efaaservador na relacado entre os

agentes econOmicos que jogavam neste sector, etug®prpouco influindo no

® Sobre a prética da aguardentagéo durante a fexgdEntlo mosto na primeira metade do sésuio, cf., por
exemplo, a descricdo do fabrico do vinho lriero de Vérias Clarezas pertencentes a Regra e fBoveas
Quintas de Cima do Douygublicado por PEREIRA, Gaspar Martins; COSTA, Nat&auvrelle —Instrugbes
para a cultura das vinhas e para o fabrico do vintas quintas de Jodo Pacheco Pereira, antes d#uitsto da
Companhia«DOURO — Estudos & Documentos», n°® 5. Porto: GEHMWDimavera 1997, p. 161-175. Para a
histéria longa das questdes relacionadas com adenta no vinho do Porto, veja-se: BENNETT, Norman-R.
That Indispensable Article: Brandy and Port Winel@50-1908Porto: GEHVID, 2005.

10 Cf. Resposta dos Comissarios Veteranos as Novas Insgud@deitoria 1754: «Que este diabdlico invento
(como Vossas mercés lhe chamam) fosse filho darigeik ndo dos criadores (como se supdem) o publizu
mesmo nome, por se ndo dar este mais que aos dahfeccionados de baga e aguardente; e ao virhé guro
e liquido se da o nome de palhete e de ramo, enteianos que por mais generoso que este sejadsta de
nao ter sido composto para Feitoria para se vamateinfimo precgo, e o que é de inferior qualidademereceu o
beneficio da tal composicéo, e a graca da recgitpaga mais avantajadamente pelos mercadoresdsgle

11 E este, de resto, um objectivo comum a todas gi§e® de denominacdo de origem. Veja-se, por exempl
UNWIN, Tim — Wine and the Vine. An Historical Geographyiticulture and the Wine Tradéondres/Nova
lorque, Routledge: 1991, p. 312-313.



mercado externo. O que nao invalida o pioneirisadedislacdo pombalina ao nivel da
formulacdo dos principios juridicos das denominac@le origem, quer com a
demarcacdo da regido viticola, incluindo a elalfwage um cadastro e de uma
classificacdo das parcelas e dos respectivos vinnosr com a criacdo de outros

mecanismos institucionais de qualificacdo, conteotertificacdo do produto.

Se, na Gra-Bretanha e nos circulos do comérciesamiacdo de «port wine» era ja
corrente em meados do século XVIIl, a documentggéduguesa desse periodo
mantém as designacdes tradicionais de «vinhos dargoe» e «vinhos finos», a par do
nome de «vinhos de feitoria», que comecava entdgdgarizar-se. Um documento de
1757 distinguia 0 «Vinho de Feitoria, que vulgarteese chama Vinho find% S6 a
partir do inicio do século XIX se comecaria a difunentre nds, a designacdo de
«vinho do Porto», embora os Vviticultores duriensesitinuassem a utilizar as
designacfes tradicionais. Ainda em 1866, o viscodeeVila Maior se referia a
designacéo corrente de «vinhos finos e generosesgwcomércio se conhecem pelo

nome de vinhos do Porto ou de feitoffa»
3.2. A diversidade de designacdes e de tipos deogimos séculos XVIII e XIX

N&o menos importante para a identificacdo e recomemto do vinho do Porto pelo
mercado era, obviamente, o conjunto de caractasstintrinsecas que poderiam
diferenciar esse vinho. Desde o século XVIII, vardmtores destacam a especificidade
do «sistema de cultura do Dourox». Vila Maior refgue «na regido vinhateira do
Douro esta adoptado um método regular e uniformeini@cacdo, que uma longa
pratica tem mostrado como mais adequado e efitaz® longo de décadas, a
Companhia estimulara a uniformizagdo do produtavés das provas e arrolamentos,
valorizando os vinhos com maior aceitacdo no mexcad nivel da cor, do corpo e do
gosto. Mas isso ndo impediu o aparecimento de wmstavgama de tipos de vinhos,

criada quer pela diversidade das condi¢bes natdearegido, quer pela diversidade de

12 |deia das Demarcagbes com que Sua Majestade maistiagdir os terrenos que produzem as diferentes
qualidades de vinhos, que se cultivam nas Costa&Ria®oura Cit. por FONSECA, Alvaro Baltazar Moreira da
— As demarcacgdes pombalinas no Douro Vinhate#al. 1. Porto: Instituto do Vinho do Porto, 1940 59.

3 In VILA MAIOR, Visconde de ; LAPA, Jodo Inacio Feira ; AGUIAR, Anténio Augusto de -Memodria sobre
os processos de vinificagdo empregados nos prircigentros vinhateiros do Reinbisboa: Imprensa Nacional,
1867, p. 5.

1 1dem,ibidem



praticas de vinificacdo, lotacdo e envelhecimequger pelo «gosto» dominante no

mercadd>.

E evidente que os lavradores do Douro dessa éjmbzat de conjugar as suas praticas
de producdo com as regras impostas pela Compadkeiamodo a obterem a
imprescindivel classificacdo de «feitoria», paralggem vender os seus vinhos aos
exportadores. Estes, por seu turno, privilegiavaterdinadas zonas e lavradores que
garantissem os tipos de vinho com melhor aceitagamercado britanico. Situados no
centro da cadeia de distribuicdo, entre os com@resade Londres e de outros mercados
importadores, a jusante, e os produtores durieasegntante, estavam numa posi¢cao
estratégica, ja que podiam conjugar as informaddssdois extremos da cadeia. As
maiores casas exportadoras mantinham, por isso,iss@&mnos no Douro e
correspondentes na Gra-Bretanha, essenciais pareesso do negocio. Dos primeiros
obtinham informacdes sobre a qualidade e a qualgtidis vinhos produzidos, as
melhores zonas e quintas, 0s precos que corriacomara dos vinhos aos lavradores,
as condicOes de carregacéao, etc. Dos segundos@afotimformacdes sobre o mercado,
a maior ou menor procura de vinhos, as caractasstimais apreciadas em cada

momento, 0S precos correntes, a concorréncia dasotdsas, etc.

Para o nosso propdésito, revela-se de grande uldidaanalise da correspondéncia entre
estes agentes e as casas exportadoras que regwvasentAssim, em 1816, o
correspondente dos Ferreiras em Londres, JoaquirindaVirginiano, apontava 0s
precos correntes das diferentes categorias de widboPorto, informando que tais
precos dependiam de varios factores, nomeadamentgjalidade, a antiga reputacgéo,
e a idade velha do vinht» Apesar de quase toda a exportacéo para Inglaerentso
feita a granel, geralmente depois dos vinhos es&mi em cascos, durante cerca de um

ano, nos armazens dos exportadores, ndo parece diandas sobre a preferéncia do

15 Em finais do século XVIII, Rebelo da Fonseca refeg ao regresso, depois da instituicido da Compaahia
«gosto» dos vinhos secos tradicionais, de ferm&atagmpleta e pisa prolongada, em contraposic&@esto de
vinhos doces» que dominava no periodo antecede®ESECA, Francisco Pereira Rebelo davemoria sobre
o estado da agricultura e comércio do Alto DouroMemdrias da Academia Real das Ciéncias de Lishoao
111 [1791]. 28 ed. Lisboa: Banco de Portugal, 199171.

18 Carta de Joaquim M&ximo Virginiano para Anténio Bedo Ferreira, 18.05.1817. Cit. in GUIMARAES,
Goncalves —Um Portugués em Londres. Cartas de J. M. Virginiamorespondente dos Ferreiras da Régua, no

periodo pds-napolednic®orto: A. A. Ferreira S. A. — Arquivo Historico, 88, p. 110.



mercado relativamente a vinhos de determinadasafifmde certas freguesias
vinhateira$® ou de algumas quintas. Em 1818, por exemplo, usta dle precos de
vinhos comercializados em Inglaterra pela casaldlickopke & C° distinguia «Vinhos
de Feitoria» (vinhos de lotacdo comprados a digelaaadores) e «Vinhos de Roriz».
Cada uma dessas «marcas» dividia-se em quatroodateg«Vintage 1817», «Old»,
«Older» e «Very Old»#). O facto de os vinhos da Quinta de Roriz seremmais caros
deixa supor ndo s6 a sua qualidade como a. repugdc@ncada no mercado britanico,
justificando a estratégia da casa Kopke de promoveome da quinta como a sua

«marca» especial.

Ao longo do século XIX, o aumento da concorrén@amercado britdnico obrigava a
uma crescente atencdo aos tipos de vinhos sobeitgmklos importadores. As
encomendas recebidas de Londres ou de outros lev@lem uma imensa variedade de
tipos de vinhos, incidindo, geralmente, ora sobnfdias de anos especificos ora sobre
«vinhos velhos» ou «muito velhos», sem indicacadata ou idade. Frequentemente,
eram sublinhadas as caracteristicas requeridasanbasimprecisas, como «full»,
«fruity», «light», «flavour», «fine», «tawny», «meoh», «rich», «dry», «sweet» e
tantas outras. Certas encomendas eram um verdadeebra-cabecas para o0s
negociantes de Gd&fa tanto como para os lavradores do Douro a queresess
negociantes transmitiam idénticos pedidos.

A medida que avancamos no século XIX, parece agestia tendéncia para um maior
controlo do sector comercial sobre a preparacdoviid®s no Douro. Em 1843, José
Bernardo Ferreira, da Régua, protestava contratesdé@ncia: «aos lavradores pertence
granjear e fazer o vinho e aos compradores estmshé-compra-los depois de feita a

17 Veja-se, por exemplo, o comentario do correspaledaios Ferreiras em Londres: «eu lhe escreverei
particularmente acerca do modo de compor o sewyiah que vm.ce deve dar uma séria atencéo; pposesta
nesse segredo; de maneira que vindo vm.ce afsxa@rdar no plano de o bem artificiar, pode virrastehos talvez
tdo bem reputados como os da villva Sampaio, MaglledCroft, cujos se estdo vendendo aqui a 45&i€ m
enquanto os outros se vendem a 30, e muito a 38.cBmo o mercado aqui e em toda a parte estararost
portanto ndo se atende sendo a vinhos muito gesefogd». Carta de Joaquim Maximo Virginiano para éxio
Bernardo Ferreira, 30.07.1817. Cit. in GUIMARAES, Galves —o. c, p. 125..

18 Norman Bemnett refere-se a vinhos de 1815 e 18gigrlos por «Superior Covas» BENNETT, Norman R. —
The struggle to keep Port «the Englishman’s wine:sthipping price of Port wine, 1750's to 1908 PEREIRA,
Gaspar Martins; LEAL, Paula Montes, org.e—c, p. 211.

19 Arquivo Kopke.English Copy Bogkl812-1818.

20 cf. DUGUID, Paul —Vintage before vintagé’orto: The House of Sandeman, 2001, p. 8.



sua fermentacdao, isto era 0 que seguiam os anteesstas actuais casas existentes na
Praca do Porto e pelo que tiraram grande vantagemprando e vendendo vinhos
puros. Porém presentemente a maior parte dos vailmosompostos, lhe chama a maior

parte, ao que outros ha que lhe ddo o nome decigsrstos'$".

Por essa altura, o recrudescimento da polémicam\r tos «vinhos puros» do Douro,
em que se destacou Joseph James Forrester, tradieifécto, as rapidas oscilagdes de
«gosto» no mercado britanico. O «sistema antigosprdeucdo de «vinhos puros»,
«Secos», «preparados com bastante fermentacao»pmma ou nenhuma aguardente»
e «envelhecido$$, cujo abandono Forrester datava das vindimas fore a de 1820,
h& muito que rivalizava com a pratica da aguargé@otadurante a fermentacdo do
mosto, para garantir «vinhos doces». A excelenteidade de 1820 pode ter
contribuido para uma maior difusdo dessa pratiGg qamo vimos, remontava pelo
menos & primeira metade do século X¥lIPor outro lado, se é verdade que, no
segundo quartel do século XIX, o mercado britadieavinhos do Porto parece inclinar-
se para vinhos retintos, encorpados e doces, m@meés verdade que se verificam entédo
tendéncias contraditorids Havia proprietarios e negociantes que privilegiav
«vinhos doces» e jeropigas, mas muitos outros raeewam a fazer «vinhos secos»,

quer por tradicdo quer porque tais vinhos obtinh@ethor colocacdo no merc&do

2 Arquivo Histérico A. A. Ferreira: Carta de José Bedo Ferreira, na Régua, para Francisco A. SoutdGaia
(05.01.1843).

22 FORRESTER, Joseph JamesUWma ou duas palavras sobre Vinho do PortBorto: Tip. Comercial Portuense,
1844, p. 6.

2 Vinte anos antes, ja Henderson escrevia que, enestado puro», os vinhos do Porto de qualidaolerisu eram
raros e que apenas tinha provado uma ou duas t&zeinhos sem adicdo de aguardente, com um gélzalar e
aroma» e com muita cor, apesar de serem muito selrm relacdo a colheita de 1820, considerava gsese
vinhos, pelas suas qualidades, teriam levado magaoardente do que a «usualmente adicionada aoesvinh
destinados ao mercado inglés». HENDERSON, A.The History of Ancient and Modern Windsondres:
Baldwin, Cradock and Joy, 1824, p. 201.

24 Em finais da década de quarenta, Benjamin Franktimissario dos Ferreiras em Londres, escrevia: affmnos
tempos eu aprendi que ndo devia classificar nenfinho em 12 qualidade que nao tivesse docgura, ésige
qualidade serve de o condenar e reduzir o pregueopmais de metade do seu valor. O gosto geraf giphos
Novos e secos tanto assim que imensas casas ag@vatando vinhos de 46 e 47 puros sobre si.rguiRo
Historico A. A. Ferreira: Carta de Benjamin Frankim Londres, para o escritdrio do Porto (26.08.1.849

25 Em 1854, D. Anténia, entdo em Vigo, dava orderms g& fazerem vinhos «puros» na vindima da Quiota d
Vesuvio: «Nao lancem aguardente aos vinhos na &¢ub] este beneficio s6 deve fazer-se depois de bem
fermentados os vinhos [...], porque contra a expei@ndo ha argumento». Arquivo Historico A. A. eaa:
Copiador particular, 1848-1854. Carta de D. Antordlaide Ferreira para Joaquim Monteiro Maia (23.884).



Mesmo na segunda metade do século XIX, em quedugiio de «vinhos doces» ou
«ricos» acabaria por se tornar dominante, algunagsgdintas mais reconhecidas no
mercado, bem como diversas empresas exportadords)uavam a oferecer aos seus

clientes «vinhos secos» e «vinhos dot&s»

Paralelamente, aperfeicoaram-se as principais @a@sg de vinhos do Porto,
nomeadamente déntagee osTawny A multiplicidade de tipos de vinhos do Porto ia
ganhando coeréncia num «portfolio» que consagravipos essenciais do produto:
«seco» ou «doce»; «branco» ou «tinto»; «de lotagipxde novidadex»/«vintage»,

«novo» ou «velho» ou «muito velho».

Ainda nesta perspectiva, vale a pena destacar sowtnnponentes do «portfolio»
tradicional dos vinhos do Porto, como as castaslegares de produgéo. Relativamente
as primeiras, como se sabe, a pratica correntetidaltura tradicional do Douro era a
de plantar um grande numero de variedades de ecgpasesma vinha, resultando a
qualidade dos respectivos vinhos de uma boa cogfindas castas escolhitfas
Obvio que, face a grande diversidade de condicéasais do territério duriense, bem
como ao tipo de vinhos que se pretendia obter,oathinacdes ideais variavam de
quinta para quinta, por vezes de vinha para vilas, quaisquer que fossem as
combinacBes seguidas, 0 que interessa aqui reélggue a qualidade das castas
constituiu, desde muito cedo, uma preocupacao atedtrs viticultores do Douro,

alguns dos quais produziam mesmo vinhos monovifieta

% Henry Vizetelly referia-se a excelentéitage naturais, secos e sem misturas de aguardentermarti@gao.
VIZETELLY, Henry — Facts about Port and Madeird.ondres: Ward, Lock & C°, 1880, p. 62 e 135-14dlaP
mesma altura, o visconde de Vila Maior referia-s@eéxisténcia das duas categorias: «uns tiram ¢ongpsndo
ele marca zero no glucémetro, para ter os vinheasséutros envasilham o mosto com 4 ou 5 graws;dear,
para que a fermentagdo continue na vasilha, ficandnho adamado». VILA MAIOR, Visconde de ©-Douro
llustrada. Porto: Magalhdes & Moniz, 1876, p. 63-64.

27 Cf. FONSECA, Francisco Pereira Rebelo daMemdéria sobre o assunto proposto pela Academia Eeal
Ciéncias para 0 ano de 179® Memodrias de Agricultura premiadas pela AcademialRlas Ciéncias de Lisboa
Tomo |l. Lisboa: Academia Real das Ciéncias de Lisdd®1, p. 45-46; GIRAO, Antdnio Lobo de Barbosa
Ferreira Teixeira —ratado Tedrico e Pratico da Agricultura das Vinhas Extracgdo do Mosto, Bondade, e
Conservacao dos Vinhos, e da Destilagdo das Agutaddisboa: Imprensa Nacional, 1822, p. 49.

28 por exemplo, na frasqueira da Quinta de Santa di&liLoureiro existiam, em 1870, vinhos monovaset
diversas vindimas, alguns bastante antigos, nomeata deBastardo brancq1812, 1819, 1820, 1822, 1842),
Bastardo tinto(1813, 1814, 1820, 1822, 1831, 1839, 186Tajvasia (1822, 1830, 1834, 1838)Jalvasia roxa
(1834),Moscatel(1835, 1863, 1864, 1868)Advarelhdo(1867). Cf. Arquivo da Casa de Santa Julia de Lioure

Diario do Visconde de Gouveiaa. 1870. O barédo Forrester chega a afirmarsaiemos com que fundamento,



N&o menos interessante parece ter sido o recondeimmo mercado britanico da
qualidade dos vinhos de certas quintas do Dourohist@ria do vinho do Porto, os
Single Quinta Vintagesé recentemente considerados como categoria iglspec
legislacdo reguladora do sector, é bastante antfigacartaz publicitario da primeira
metade do século XIX, destinado ao mercado ingl@snciava a venda de «Pure-Ports»
da Quinta de Bom Retirode José Vieira de CarvaffioE Vizetelly, destacava, em
1877, a exceléncia dodintage de diversas quintas, nomeadamenteBdavista de
Roriz, daRoeda do Noval do Roncdo,do Bom Retirce doZimbrc®. Na sequéncia da
abolicdo da demarcacédo da regido vinhateira dodeula liberalizacdo da producéo e
comércio dos seus vinhos, em 1865, o Visconde @eMaior chegou a defender que o
comeércio do Porto deveria «proceder regularmestassificacdo dos vinhos do Douro,
por freguesias, por sitios e quintas, a semelhdoggue fez o comércio de Bordeaux
em relacdo aos vinhos do Médoc», como forma deakiag e garantir as marcas dos
produtoress. Para finais do século XIX, a andlise dos regigtanarcas comerciais ou
das listas de vinhos comercializados por diversgzesas revela-nos, em alguns casos,
a combinacédo do nome da empresa com a quintagkngro ano de producao e a casta.
Uma lista de precos, datada de Janeiro de 1900pnganhia Agricola e Comercial de
Vinhos do Porto, apresenta, como «marcas» da dasaxsos vinhos engarrafados:
Vesuvio Moscatel 184Weslvio Malvasia 1854Vargelas Malvasia 1858Arnozelo
Bastardo 1858Veslivio Bastardo 187%argelas Moscatel 1878

Tratava-se, em todo o caso, de «vinhos especigis;, apesar da sua reconhecida
qualidade, representaram sempre uma infima pardelaconjunto dos vinhos
comercializados. A maior parte era constituidayaoinos correntes, de lotagdo, mais ou
menos envelhecidos, apresentados no mercado soérca rgenérica deort wine
associada ora ao nome de empresas importadorssibuiidoras (como a Gilbey's ou a

Victoria Wines, em Inglaterra) ora ao nome das casgortadoras de Gaia. Estas

gue oMourisco Pretoera a casta do vinho do Porto original. Cf. FORRESTEReph James —Fhe Oliveira
Prize: essay on PortugallLondres: John Weale, 1853, p. 80.

29 pgradecemos & Dr.2 Rita van Zeller, descendentiosié Vieira de Carvalho, a cedéncia da imagem Hiigitta
deste cartaz.

30 VIZETELLY, Henry —o. c, p. 128 e 134-135.

31 1n VILA MAIOR, Visconde de; LAPA, Jodo Inacio Feira; AGUIAR, Anténio Augusto de —e. c, p. 10.

32 Arquivo Histérico A. A. Ferreira. Publicada em PHRE, Gaspar Martins; ALMEIDA, Jo&o Nicolau de, org-
Porto Vintage Porto: IVP, 1999, p. 40.
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ultimas assentavam a sua credibilidade nos nonsefaddlias dos seus fundadores ou
proprietarios, que conquistaram, ao longo do ternpeconhecimento do mercado dos
vinhos do Porto.

3.3. A afirmacao dos principios legais de proteccdas marcas comerciais e das

denominacdes de origem

Do ponto de vista historico, a questao da protedg&anarcas, em especial no caso dos
vinhos do Douro, ndo pode dissociar-se da quest@rdteccao e regulacdo da
denominacdo de origem. Esta implicava, simultanetené) uma espessura histérica
secular em torno da vocacao mercantil dos vinhagrgeos do Douro, que ganharam
reconhecimento do mercado sob a denominacdo dé wpm@s»; ii) uma sélida base
economica desenvolvida por fortes interesses, qeers@re conflituantes, da producéo
e do comeércio; iii) uma forte tradicdo de intendmgo Estado, tanto no controlo e

certificacdo dos vinhos exportados como na fortiadiscalidade sobre esses vinhos.

No periodo liberal, até ao fontismo, as hesitagfiesse verificaram face a questdo da
denominacédo de origem dos vinhos do Douro pareeenesultado de duas motivagoes
contraditorias: i) por um lado, o principio da litbede econdmica, oposto a tudo o que
pudesse ser encarado como privilégio ou direitolusk® (como era o caso da
«denominagéo de origem», enquanto «marca regioaa»jualquer forma de controlo
ou intervengdo reguladora do Estado sobre as datigs econdmicas, o que era
considerado ofensivo aos direitos de propriedadie diberdade individuais; ii) por
outro, as dificuldades cronicas das financas pablie a incapacidade do Estado
prescindir da forte carga fiscal que impendia salsreinhos do Porto, principal produto
das exportacdes portuguesas.

Em contrapartida, com o fontismo, a vitoria do dddsmo econdmico viria impor a
abolicdo do que restava do modelo regulador pomtaja bastante alterado pela
legislacdo dos sucessivos governos da Monarquiati@iarional. No intenso debate que
precedeu a abolicdo das medidas restritivas a fiwducdo e comércio dos vinhos do
Douro, os defensores do modelo liberal contrapusergroteccdo da denominacéao de
origem a proteccdo das marcas comerciais. Em 18@0pjecto de liberalizacdo do

sector foi apresentado no parlamento em conjunto wm projecto de lei das marcas,
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que incluia um conjunto de disposicdes relativas\vaohos®. Este projecto de lei, em
muitos aspectos equivoco, estabelecia a condendedo «marcas falsas» ou
«falsificadas», bem como das falsas indicacbesraepiéncia. No artigo 9.9, referia,
expressamente: «Os negociantes s6 poderdo insereérominacédo ‘Vinho do Porto’
sobre as vasilhas que contiverem vinho do Dolirdsra, tal como as promessas de
construcdo de mais estradas e do caminho-de-fera,concessao ao forte movimento
de contestacdo duriense a legislagéo liberal. 8@y regime de liberdade comercial
dos vinhos do Douro acabou por triunfar, com aslagéo de 1865, a lei das marcas foi

abandonada, bem como o cumprimento de outras psasies

Neste dominio, seria necessario esperar pelo impdicisivo das convencgdes
internacionais sobre a proteccdo da propriedadesindl e contra as indicacdes de
proveniéncia falsas ou falaciosas, que, desdecmidbs anos oitenta, visavam travar a
proliferacdo das falsificacbes e outras praticascolecorréncia desleal. Assim, na
sequéncia da assinatura da Convencdo da Unido de para a proteccdo da
Propriedade Industrial (20 de Marco de 1883), sapivada a lei de 4 de Junho de
1883. E outros diplomas legislativos se seguiraoptando a doutrina dos acordos a
que Portugal ia aderindo, nomeadamente a Convatgddadrid, de 14 de Abril de
1891, para repressédo das indicacdes de proverséfatsas ou falacios¥s e os actos
adicionais as Convencdes anteriores, assinadosonferéncia de Bruxelas de 14 de
Dezembro de 1968

A adaptacdo da legislacdo portuguesa aos princiggsses acordos internacionais
coincidiu com uma conjuntura econémica de crisaalgde escoamento dos vinhos
portugueses, cuja dificuldade de concorréncia nescados externos se acentuou na
viragem do século, confrontando-se com a sobregémdwas principais regides

vinicolas portuguesas, apdés a reconversao pogfix e com o aumento dos

33 No preambulo da Proposta de Lei apresentada danf&ato em 29 de Maio de 1860, pode ler-se: «Adibge
gue garante ao Xerez, ao Bordéus e ao Champanhepuiam e genuinidade, tornando abundantes osspaise
produtores, e uma lei de marcas, nova garantiaadalsificadores, serdo mais eficazes para manteédito do
bom vinho do Douro, do que as restricbes que t@mzido aquele pais a misériaBiario da Camara dos
Senhores Deputadp28.07.1860, p. 381.

% Diario da Camara dos Senhores Deputadak 08.1860, p. 8.

% Decreto-Lei de 15.12.1894 e Regulamento de 23.08.18

% SIMOES, Nuno —Os vinhos do Porto e a defesa internacional da sw@rca. Coimbra: Imprensa da
Universidade, 1932, p. 4-11.
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fendmenos de falsificacdo, imitacdo e usurpacadedeminacdes e marcas de vinhos.
Neste contexto, desde os anos oitenta do século, XB6 sO recrudesceu a
conflitualidade sectorial e regional em torno daafeinacao de origem «Porto», como
ganhou novo félego a reivindicacdo dos viticultotkgienses contra o regime de
liberdade comercial, considerando que a falta delaedo era responsavel pelo uso

abusivo da «marca».

Ja em 1888-1889, aquando do contrato estabeleditte ® governo e a Real
Companhia Vinicola do Norte de Portugal, combaip&dos negociantes de Gaia e
apoiado pelos viticultores do Douro, mais do quemfronto entre liberdade comercial
e proteccionismo, 0 que estava em causa era, edsste, a definicAo da «marca
regional», ou seja, a garantia do uso exclusivomdaca «Porto» para os vinhos

provenientes da regido do Dotfto

Com o agravamento da crise comercial dos vinhosstatégia seguida por muitos
negociantes foi a de apostar na oferta de vinho$a@®o correntes mais baratos,
reduzindo os precos pagos aos lavradores do Dawratiizando vinhos de outras
procedéncias, lotando-os com aguardente estrarmeiicool industrial. Estas praticas
nao se distinguiam muito da concorréncia desleslvilthos que se apresentavam nos
mercados com 0 nome de «ports», produzidos em &iskarragona, Cette, Hamburgo,
Cabo, Califérnia ou outras regi6&sAs contrafaccdes de vinhos do Porto proliferavam

tanto no estrangeitd como em Portugdl. Se é verdade que estas acusacdes néo

37 O deputado regenerador Jodo Arroio, porta-vozid@sesses comerciais no parlamento, referia-se, lsase
numa noticia da imprensa, as declaragdes profepidiaslanuel Pestana, director da Companhia Viniculiay
comicio de viticultores realizado no Pinhao: «'BEeguda, falou o Senhor Manuel Pestana, dizendalgsejava a
conciliagdo com o comércio, transigindo com ele ®ilo que ndo afectasse o principio de garantir-se a
procedéncia dos vinhos do Douro. Era esta a quegti@ara a provincia [...]". Esta doutrina foi cedsamente
aplaudida, erguendo-se entusiasticos vivas a lmiateas [...]. O ponto capital por que o Douro comldéad poder
determinar-se, sem davida alguma, a procedénciavidbes saidos pela barra do Porto. E a antigat&oieta
marcaPort Wine Ora, nés combatemos o subsidio de Berlim e a ntwgqaocedénciaDiario da Camara dos
Senhores Deputadp22.05.1889, p. 814.

38 Veja-se, sobre o assunto, as inimeras referéommpiladas por SIMOES, Nuno e- ¢, em especial, p. 35-75 e
105-153.

%9 Em 1896, Oliveira Simdes escrevia, a este proposior diversos modos se tem tentado, na legislded
propriedade industrial, prevenir as fraudes, gotprejudicam os verdadeiros produtores como nswuidores.
Cominam-se também penas severas na legislacdo adyaoatra as falsas declaragdes de proveniémza, é
certo que, a despeito de todos estes cuidadosingamnt os abusos, nem sempre corrigidos, constanteme

praticados por comerciantes menos escrupulosos.oQligam os nossos comerciantes de vinhos do Rod®
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podiam generalizar-se a todas as empresas exp@sadi® vinhos do Porto, muitas das
quais defendiam que a marca «Porto» deveria siezadfi, exclusivamente, para 0s
vinhos generosos do Dodfpndo é menos verdade que, por esta altura, muitaas
empresas e a propria Associacdo Comercial do Pepoesentante dos interesses dos
negociantes do Porto, defendiam essas pratidasmeros testemunhos da época d&o a
entender que a maior parte do vinho que chegava@mmidores com o nome de
«vinho do Porto» pouco ou nada tinha a ver cormbovigeneroso do Douro. Dai que
muitos viticultores durienses manifestassem degnugds face ao uso da «marca de
procedéncia» e reivindicassem uma nova legislaaguadora do sector, que impusesse
mecanismos efectivos de defesa da denominacaoigenprdesde a demarcacdo da
regido produtora até ao controlo e certificacdopduduto?® Era o que propunha o

Madeira, pois conhecem, por experiéncia, como rseaiargado a venda no estrangeiro de vinhos &aitifjcque
nunca sairam das adegas do Douro ou da formosanias em que se ostentam esses nomes, como reclamo
valioso e sugestivo». E propunha que se avancasaa@griacdo de «marcas regionais», pois, «s& agspoderia
evitar que nalgumas cidades da Europa continuemitdar-ee, com a maior naturalidade, tabuletas casn o
seguintes dizere§abrica de vinhos do Porto SIMOES, J. de Oliveira -Marcas do pais de origem ou contra-
marcas nacionais<Boletim da Propriedade Industrial», 13° ano, n25911.1896, p. 200-201.

40 «O Douro — escrevia Julio Vasques, no inicio doul® XX — ndo quer opor-se a que o comércio posgu
continue a exportar vinhos baratos, mas o que nde permitir, porque isso seria a sua completaruérgue o
comércio dé as lotacBes que esta fazendo com vikaaitras procedéncias e em que o vinho do Daura e
como simples tempero, 0 nome que s6 aos seus vraneEsice» VASQUES, Julio -A- marca ‘Vinho do Porto’ :

Il. «Portugal Agricola», vol. 16, n° 5, 1905. Pulidliwapor SEQUEIRA, Carla —A questdo duriense e o
movimento dos Paladinos, 1907-1932. Da Comissadititaultura Duriense & Casa do Dour&orto: GEHVID,
2000, p. 182-184.

“1 Em Dezembro de 1905, numa reunido em que panigipaepresentantes de dezanove empresas expostadora
estrangeiras, foi aprovada por larga maioria umaamaue considerava que a denominacawvimte do Porto
deveria ser aplicada exclusivamente ao vinho pidduza regido do Douro. Cf. SOUSA, Antonio Teixel@a—

A questao do DourdPorto, 1907, p. 54.

42 A Associacdo Comercial do Porto considerava quessee o direito de uso da marca «Porto» pertenciam
«exclusivamente» & «indistria vinicola que se exenc Vila Nova de Gaia, e que espalha e valorggugroduto
por intermédio do comércio e do porto desta cidadedo por isso, — e so por isso, — que se |he athamho
do Porto’». Sendo assim, a ACP considerava legitime os comerciantes produzissem o0s tipos correlges
«Porto», com lotagdes de vinhos de outras regifiiemjodo a obter produtos baratos e concorrenéissaciacdo
Comercial do Porto —A questédo dos vinhos. Representacao dirigida adaReento Porto: Tip. do Comércio do
Porto, 1906, p. 10-11.

43 Em 1906, o Conselheiro Teixeira de Sousa denunaimv&amara dos Pares: «Afirma-se que, nas 60:p@8 di
vinho licoroso que em cada ano sédo exportadashaeta do Porto, ndo vdo mais de 20:000 pipas deovilo
Douro [..]». E justificava o seu descrédito na lei das n&are®uando, ha ja bastantes anos, se entendeuajue e
preciso defender a exportacéo dos vinhos do Ppeftsou-se que a marca de procedéncia seria gasagtiaa.

Nao foi adoptada. Quando, hé& cerca de dois and3pom foi iniciado o movimento de reclamacéo, ggera vai
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projecto de lei de Teixeira de Sousa, apresentadd @6 no Parlamento. Travado
pelas vicissitudes politicas, tal projecto, embm alteragbes substanciais, viria a ser
imposto, em Maio de 1907, apOs a dissolucdo doampamto e logo no inicio do
governo de ditadura de Jodo Franco, pondo fim & miquatro décadas de regime
liberal. A legislacéo franquista veio impor uma aalemarcacéo a regiao de origem dos
vinhos do Porto, definir normas de controlo da pgée, transporte e comercializagao
desses vinhos e criar a Comissao de Viticultur&kegido Duriense, com poderes de
fiscalizacdo e certificacdo do prodiftoindependentemente das profundas alteracées
que os decretos de Jodo Franco viriam a sofreq tag ano seguinte, fixaram os
principios definidores da marca «Porto», nomeadtmenexclusivo do uso dessa
marca para os vinhos generosos produzidos na régréarcada do Douro.

Numa conjuntura de forte concorréncia e de crisaecoial do sector dos vinhos,

assistia-se ao reforco e ao aperfeicoamento dass hasidicas da proteccdo das
denominacdes de origem, por vezes em paralelo cdegislacdo sobre «marcas

comerciais», mas nao necessariamente. No caso ataasrde vinhos, continuariam a
verificar-se tendéncias divergentes entre um mod&lotrado nas caracteristicas
intrinsecas do produto e um modelo que associasac#macteristicas as condi¢cdes
naturais e humanas da respectiva regido de origemrelacéo ao vinho do Porto, se é
verdade que continuaram a suceder-se contrafaeqd@izacdes abusivas da «marca,
ndo é menos verdade que se assistiu, desde eniég alarificacdo da denominacao
de origem e das caracteristicas do produto, nas dieersas categorias. Nesta
perspectiva, vale a pena recordar que os interesadgcionalmente divergentes, dos
viticultores do Douro e dos exportadores de Gam’naram um dos raros momentos
de unidade no combate contra o artigo 6° do tratado-britanico de 1914, que

considerava como vinho do Porto qualquer vinhouwad de Portugal» e ndo apenas o

produzido na regido do Douro. Nesse combate ensaei@ denominacao de origem do

a caminho de grande intensidade, pediu-se que eintke Imarcas protegesse o vinho do Douro. [...] Esawe
contra uma lei de marcas. A marca, nos paisesasfigs se cumprem, é de garantia segura confaésdicacoes
e imitagcdes, desde que possa ser aposta na meacaflamarca aplicada aos vinhos serviria, em regeaa
autenticar e dar curso legal & fraude. A marcatapa® cascos, barris ou caixas nada defende. A aneasiiha
ou caixa, tendo uma vez recebido vinho do Port@rdiep, ficaria habilitada para receber falsificagdu

imitac6es, sem probabilidade de contestacdo legakis da Camara dos Dignos Pares do Red#@02.1906, p.
21 e23.

4 Decretos de 10 e 16 de Maio de 1907.
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vinho do Porto contra a concorréncia desleal déhosnde outras regides que
pretendiam usurpar o nome da marca no mercadonadienal, as posicoes dos
negociantes, representados na Associacdo ComeocRbrto, e as dos viticultores do
Douro convergiram em amplos movimentos de protes®smindo principios basicos,
consagrados na legislacdo mas nem sempre conser@saurienses assumiram como
sua a marca «Porto» para os seus vinhos genemsogpyeferiam designar por «finos
do Douro», a0 mesmo tempo que 0s exportadores @eaSsumiram a exclusividade
do Douro como regido de origem do vinho do Pdrfbrata-se, em nosso entender, de
um momento crucial na definicAdo da «marca region&lm breve, produtores e
comerciantes voltariam a dividir-se face a muitasas questdes, desde as formas de
fiscalizacdo e certificagdo dos vinhos do Portoaatéganizacdo e as competéncias das
instituicdes reguladoras. Porém, os principiosdogsiia denominacéo de origem nunca
mais voltariam a ser postos em causa pelos priscgggentes do sistema do vinho do

Porto.

4. Notas finais

No caso do «vinho do Porto», o Estado portuguésgumau, em meados do século
XVIIl, um modelo regulador proteccionista que foiopeiro na definicdo das
denominacbes de origem. Porém, tal modelo ndofsigninem a uniformizagcédo do
produto nem uma maior clarificacdo das designacdes que o mesmo aparecia no
mercado. Antes pelo contrario. Entre a segundadeeada século XVIII e o inicio do
século XX, sucederam-se hesitacdes e conflitos emotda designacdo e sua
articulagdo com a denominagcdo de origem, em simegtdcom uma crescente

diversidade e complexidade de marcas, tipos e @adsg

Se é verdade que a marca global «Porto» acabouimppor-se, tanto pelos
compromissos entre os interesses antagonicos detpres e negociantes como pela
legislacdo imposta pelo Estado, paralelamente tequ@o da regido demarcada do

Douro como regido de origem exclusiva, ndo é merodade que se verificou, nesse

4 Relativamente as movimentacSes sociais contra tadgade 1914, veja-se: PEREIRA, Gaspar Martins;
SEQUEIRA, Carla —Da «missdo de Alijé» ao «motim de Lamego». Crisewdlta no Douro vinhateiro em
inicios do século X%Revista da Faculdade de Letras — Historia». P&itetP, 2005, p. 59-77.
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periodo, uma pluralidade crescente de marcas erdesies. Essa diversidade e
complexidade traduziam, em si mesmas, as potaaitds da regido de origem e das
praticas de cultivo e vinificagdo secularmente f@igradas nesse territorio, tanto como
a longa experiéncia das empresas comerciais do Paol¢ Gaia que se dedicavam a sua

exportacao.

Nesta perspectiva, a pluralidade de referénciascia®ias aos registos de marcas
comerciais, desde 1884, espelha a espessura d¢astlins vinhos generosos do Douro,
comercializados sob a denominagéo «Porto». A paefdeencias especificas orientadas
para determinados mercados (em especial, Gra-BeetanBrasil®, continuava a
destacar-se uma imensidao de elementos tradicideadistingcdo, desde o nome das
casas exportadoras ao nome de quintas prestigiddaano de vindima (em especial
para osVintageou Reservasas castas ou a caracteristicas especiais do veho»,
«Superior», «Fino», «Finissimo», «Superfino», «Hm&@do em casco», «Vinho do
Porto seco», «Branco Especial», etc.), passando fpajjuente identificacdo com a
regido de origem, quer nas designacoes («VinhoovethAlto Douro», «Lagrima do
Douro», «Douro Superior», «Genuine Old Douro PoHtg.) quer na iconografia
associada (paisagem acidentada do Douro, rio Doomo barcos rabelos, etc.). Era o
tempo em que, simultaneamente, a imagem da quelidadinho se afirmava através
da profusédo das medalhas de ouro conquistadas xm@ssighes, nacionais ou
internacionais, preenchendo boa parte do espacootidss, como certificacdo, mais

simbélica do que real, do prestigio da matca

8 E 0 caso, por exemplo, das marcas «Regina», «RostacRoyal», «London Club» ou «Porto-Brasil», «Mbein,
«Guarany», «Patrias Unidas», «Santa Cruz», «Carnatal»

47 Esta por fazer o estudo, na perspectiva histétiaamagem do vinho do Porto, através dos rétubssdiversas
marcas. A partir dos anos oitenta do século XIXya difusédo, a par da evolugdo das técnicas dessio e da
legislacdo das marcas, pode acompanhar-se pelgtosede propriedade industrial. Para uma leituagsrgeral,
com base na observacéo dos proprios rotulos, eej@&dICHARD, Frangois —Ro6tulos e cartazes no Vinho do
Porto. Porto: Edi¢Bes Inapa, 2001.
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